17. Tonstudios

In der Studiotechnologie hat sich in
den letzten Jahren vieles verdandert.

In der Schweiz gibt es einige aus-
gezeichnete Tonstudios mit erfahrenen
Mitarbeitern. Die meisten produzieren
neben Musik- und Sprachaufnahmen fir
CD-Produktionen auch Sprachspuren fir
Multimedia. Die grésseren Studios sind
zusdtzlich fir die Vertonung von Filmen
oder Videos eingerichtet. Die Technik in
den Studios hat sich in den letzten Jahren
sehr stark gewandelt. Die Analogtechnolo-
gie ist weitgehend der Digitaltechnologie
gewichen.

Die meisten Tonstudios, die sich
auf Werbung spezialisiert haben, arbei-
ten digital. Die digitale Technologie hat
den Vorteil, dass man schneller arbeiten
kann. Der Grundinvestitionsbedarf in ein
einfaches digitales Studio ist bedeutend
geringer als in ein Analogstudio.

Tonstudio

Arbeitet ein Studio jedoch wirklich
professionell, so sind die Investitionen in
leistungsstarke PCs oder MACs, zusadtz-
liche Sound- und Effektkarten, teurere
Mikrofone und eine schallneutrale Auf-
nahmekabine betrachtlich. Kaum haben
sich die Tontechniker an neue, erwei-
terte Technologien gewdhnt, bringen die
Hersteller Software-Updates und neue,
noch leistungsstirkere Karten auf den
Markt. Will ein Studio immer auf dem
neusten Stand der Technologien sein, so
muss es permanent in Neuanschaffungen
investieren. Aus diesem Grund sind die
Produktionskosten (Studiostunden) nicht
glinstiger geworden.

Das Studio, in dem ich meistens
produziere, ist seit 1999 komplett digital
eingerichtet. Aufnahmegerdte PC, DAT,
Minidisc, Opticaldisc und CD sind digital.
Das kompakte Mischpult ist digital und
verfligt Gber 64 Spuren. Fir die Vertonung
von Videos wird das Bild auf einen sepa-
raten Harddisc-Videorecorder gespielt.
Dadurch entfdllt das zeitraubende Hin-
und Herspulen von Videobédndern.
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Bildschirmanzeige fiir digitale Tonverarbeitung

Kanile L1 + R2 = 1 Stereokanal Timecode Namen der einzelnen Task Clipboard
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Gesamtiibersicht  Status frele Kapazitat Kanale 7 + 8 sowie 13 + 14 sind im aktuellen

tiber Aufnahme auf dem Harddisc Zeitstatus leer
Zur Zeit sind nur Kanal 3 + 4 aktiv
Die restlichen Kanéle sind mit Sound belegt
und im Abspielmodus

Es hat keinen Sinn, bei einer

Spotproduktion an den Sprecher- und . .
Studiokosten zu sparen. Selbstverstindlich Ein guter RadIOSPOt

sind auch Spots verganglich. Dies sind - ==
Anzeigen, Plakate oder Filme jedoch auch. ist fir alle

Die langjihrige Erfahrung zeigt, dass die Beteiligten
Horer sehr gut zwischen schlechten und . - I
guten Spots unterscheiden konnen. Nur ein lmagetrager.

gute Spots koénnen positive Imagetrager
sein, so wie schlechte Spots dem Image
schaden.
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