14. Tipps zum Spottext

Eine der hdufigsten Beanstandungen
der Sprecher und der Studios ist die, dass
die Werbeagenturen oder die Produzenten
schlecht vorbereitet ins Studio kdmen.
Manuskripte sind unleserlich (Handschrift)
oder schlecht strukturiert. Der Text ist in
zu kleinen Buchstaben geschrieben. Regie-
anweisungen fehlen gdnzlich oder sind zu
wage formuliert. Nur ein Textblatt und
keine Kopien fir die Sprecher und den
Tonmeister. Mit guter Vorbereitung kann
man die teure Studiozeit auf ein notwendi-
ges Minimum reduzieren.

Durch unsere langjahrige Erfahrung
haben wir ein System entwickelt, das uns
ermoglicht optimal vorbereitet ins Studio
zu kommen.

1. Administration

1.1. An den Kopf des Textes gehort der
Spottitel und der Kunde

1.2. Anschliessend, sofern bekannt:
- Name des Produktionsstudios

- Adresse mit Strasse und Ortsbe-
zeichnung

- Telefon- und Faxnummer (Mail)
und Name der Kontaktperson

1.3. Produktionstag mit Datum und Uhr-
zeit (Aufnahmezeit fiir die Sprecher,
eventuell gestaffelt nach Sprach-

gruppe)

1.4. Sofern schon bekannt:
- Sprecher/In

1.5. Sofern bekannt:
- Musik und/oder Gerdusche
- Regieanweisungen
1.6. 3 Tage vor der Produktion die Texte

an die Sprecher/Innen und das
Studio senden, faxen oder mailen
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2. Text

2.1. Bei mehreren Spots klar verstandli-
che Titel

2.2. Bei mehreren Spots, die textliche
Wiederholungen  haben, sollten
diese jedes Mal aufgefiihrt sein

2.3. Schriftgrosse mindestens 12 Punkt
gross (Lesbarkeit)

2.4. Keine Antikschrift

2.5. Beim Text 1% oder 2 Zeilen Abstand.
Somit kénnen kurzfristige Textdnde-
rungen - von Hand - zwischen die
Zeilen geschrieben werden

2.6. Keine Worter am Zeilenende tren-
nen, da diese Worter zu vorpro-
grammierten Stolpersteinen fiir die
Sprecher werden

2.7. Regieanweisungen im Lauftext plat-
zieren, jedoch als solche klar ersicht-
lich erkennbar machen

2.8. Im Text klar darstellen, welche/r
Sprecher/In welchen Textteil spre-
chen muss

3. Nach Produktion

3.1. CD-Labels fiir Belegkopien vorbe-
reiten (Spottitel, Spotlange, Logo
Kunde, Produktionsdatum, ©-Hin-
weis)

3.2. Bei mehreren Spots: CD-Booklet
mit allen Spottiteln und den
Spotldngen vorbereiten

3.3. Sollten die produzierten Spotldngen
von den bei den Sendern gebuchten
Langen abweichen, miissen die Sen-
der oder der Spotvermittler sofort
informiert werden

Auf der Folgeseite sehen Sie ein Beispiel,

wie wir die Texte an die Kunden, Sprecher
und an das Studio abgeben.
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Radiospot fiir Notter Kanalservice

Spottitel: Steht bei den Spots

Spotlange: Steht bei den Spots
Musik/Gerausche: Steht bei den Spots

Sprecher: Werner Bachofen, Karin Moser
Produktion: Dienstag, 14. Januar 2003, 09.00 Uhr

Ad Hoc Studio Marc Frey

Annerstrasse 10A, 5200 Brugg

Tel.: 056 451 12 80 Fax: 056 451 12 85

Mail: info@studio-adhoc.ch net: www.studio-adhoc.ch

Spottext1 «Ortungsgerat» spotlinge ca. 25”

(Krimimusik, Mdnnerstimme, Schritte)

Er lauft langsam die Strasse entlang, wechselt auf den Gehsteig und
mustert kritisch die Umgebung. In der Hand halt er ein komisches Gerat
(piepsen) das er gegen den Boden richtet. Da..... (piepsen wird lauter) neue Wellen

auf den Messgeraten zeigen ihm ..... hier ist es, ......... ein alter Kanal
der auf keiner Karte mehr eingetragen war, (Rauschen von Wasser) ........ ein
Abwasserkanal .

Off Frau

Notter Kanalservice Boswil, immer in lhrer Nahe. Telefon 056 678 8000

Spottext 2 «Power Sauger» spotiinge ca. 25”

(Krimimusik, Mdnnerstimme, Blubbergerdusch)

Die braune stinkende Masse blubbert vor sich hin. Wohin soll das nur
fuhren, wenn die sich befreit? Wohin damit, ...wird Sie unsere Lebensqua-
litat zerstoren? Da, da kommt ein gelbes (sauggeriusch verfremdety Monster mit
einem langen, schwarzen Hals und bohrt sich in die stinkende Masse.

Die Masse wehrt sich und wird trotz allem langsam aufgesogen ........ von
einem Power Sauger von Notter Kanalservice.

Off Frau
Notter Kanalservice Boswil, immer in lhrer Nahe. Telefon 056 678 8000
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